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Il lavoro assegnatoci consiste nell’individuare un payoff efficace capace di
coniugare in una breve frase l'identita e |I'utilita della testata.

Con l'individuazione del payoff ci € stato chiesto di affiancare un’identita grafica
coerente, andando arivisitare il sito rendendolo piu intuitivo e conseguentemente
apportare un miglioramento ai canali verticali: cultura, ambiente, economia e salute.







Strengths

specializzazione territoriale, autorevolezza delle
notizie, focus su tematiche rilevanti, portale
eventi

Weakness

visibilita limitata, dipendenza da fonti
locali, minor rilevanza per un pubblico
nazionale

Opportunities

collaborazioni e partnership con istituzioni locali,
espansione del pubblico, possibile
ottimizzazione SEO

Analisi SWOT

Threaths

poca differenziazione rispetto ai
competitors, concorrenti piu grandi
(testate nazionali)




La mission € quella di raccontare e interpretare in modo autorevole e
unitario il territorio del Nord Est italiano (Veneto, Friuli-Venezia Giulia e
Trentino Alto Adige), offrendo un’informazione completa e locale. |l portale
si propone di diventare un punto di riferimento del territorio con un focus
particolare su economia, cultura, ambiente e attualita.

La vision e diventare la voce unitaria e autorevole del Nord Est italiano, capace
di rappresentare quest'area non piu come una somma di realta frammentate,
ma come un blocco coeso e protagonista sulla scena nazionale, costruendo
un’informazione che unisca e valorizzi le eccellenze territoriali.

Mission & Vision
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Competitor

Qualita delle notizie




Linguaggio

Formale ma accessibile, informativo, e in alcuni casi
tecnico-divulgativo, con una marcata attenzione alla
chiarezza e all'utilita per il lettore. viene inoltre

utilizzata una neutralita nel linguaggio che si astiene
ad ogni orientamento politico.

Personalita

Attraverso il suo nome e il suo logo rappresenta
esattamente le posizione geografica da dove vengono
attinte le notizie e la tipologia di target a cui punta. La
bussola, utilizzata come logo, indica con la lancetta la
posizione del nord est cosi da rappresentare il nome.

Relazione Cultura
|l sito appare di facile comprensione per il lettore, Si fonda su valori quali: I'impegno territoriale, la
offrendo sezioni dedicate ad approfondire ogni qualita dell'informazione e una particolare
verticale (canali di interazione diretta con I'utente) attenzione al tessuto umano e sociale del territorio.

Immagine riflessa

L'utente ideale € un lettore attivo e consapevole
strettamente legato al proprio territorio.

Esagono di Kapferer

Mentalizzazione

Chi usufruisce de iINordEst.it si sente piu connesso alla
comunita, esaltando la propria identita territoriale e
dimostra una forte attenzione all’economia locale.




eta: 16-30 anni
reddito: 15000€-30000€
occupazione: studente, lavoratore junior, freelancer

interessi: eventi, ambiente, economia, salute

canali di informazione utilizzati: Social media (Instagram, TikTok),
caroselli, brevi articoli linkati

Target - ll giovane
informato




eta: 50-60 anni
reddito: 25000€-40000€

occupazione: Lavoratore dipendente, casalingo/a, attivo socialmente

interessi: tutto in generale

canali di informazione utilizzati: Social locali, Facebook, newsletter, giornali,
articoli pratici, esempi reali, post social condivisibili

Target - ll cittadino
impegnato




eta: 35-65 anni
reddito: 45000€-100000€

occupazione: libero professionista, imprenditore

interessi: economia, salute ed eventi

canali di informazione utilizzati: Siti autorevoli, newsletter,
LinkedIn, App di notizie

Target - |l Professionista
Imprenditore del Territorio




eta: 60+ anni
reddito: 18000€-28000€
occupazione: pensionato, volontario, ex dirigente

interessi: salute e ambiente

canali di informazione utilizzati: quotidiani cartacei,
facebook, TV, passaparola

Target -
Il senior culturale




Strategia




Gl

Aumentare la brand awareness

Costruire una community di lettori attivi

Creare un'identita grafica coerente

Promuovere il portale eventi

Sviluppare i verticali (economia, cultura, ambiente, salute)

Trovare un payoff efficace capace di coniugare
in una breve frase l'identita e |'utilita della testata.




Il punto di partenza e stato il logo: una bussola con la lancetta puntata verso nordest,
simbolo di direzione, guida e riferimento.

Si collega visivamente e concettualmente al logo,
trasmettendo l'idea di un’'informazione che aiuta ad "orientarti”

| payoft: “L’'informazione chetiorienta”



Meta Ads

Awareness
FGR - Follower Growth Rate

Lead

Conversion rate
CPL - Cost Per Lead

KPI

Google Ads

CTR - Click throught Rate
Bounce Rate

Search Ads

CTR - Click throught Rate
CPC - Cost Per Click




Meta Ads Google Ads

Awareness: €6.000 Search Ad: €12.000
Lead: €2.000

Totale: €20.000

Budget




Settembre | Ottobre | Novembre | Dicembre | Gennaio | Febbraio

Meta Ads

Google Ads

Search Ads

Gantt
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Salute Ambiente Cultura

ldentita Grafica




Instagram

fl

linordest

linordest

231 990 143

post follower  seguiti

Il Nord Est
Siamo l'informazione di questa importante parte d’Italia, con le nostre
sette testate e questo portale. Siamo Nord Est Multimedia (NEM)

www.ilnordest.it

{ Segui gia v J ( Messaggio ] [*.F—’\

Frinli Venezia Giulin: Piano
Estane 20025: Ener per

ire evenii da non perdere i Transizione Sosienibile




0 linordest ° linordest 0 linordest

’adova: anziano trovato morto,
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AWARENESS

creativita personalizzate in base alle diverse
buyer persona.

LEAD

creativita suddivise per area tematica di
interesse: economia, ambiente, eventi e salute.

LOYALTY

Meta - Funnel




962 Adunata
Nazionale
Alpini

i

Biella invasa-da oftre400.000
persone: dal 97all"11 maggio 2025,
la citta piemontese ospita per la

prima volta |'evento di-orgoglio
naziohale

@ SCOPRI DI PIU N

ilNordLEst.

Meta - Awareness

chi pud accedere e come

Stanziati 2 miliardi per
~ sostenere |'innovazione e la
digitalizzazione delle piccole e
medie imprese.
Requisiti stringenti e priorita-ai
settori strategici.

@ SCOPRI DI PIU

ilNordEst.

Gender
Pay
Gap:

3 dati che devi sapere
per orientarti
nel mondo del lavoro

oggi

@ SCOPRI DI PIU

ilNordEst.

Sanita al
collasso

Medici e infermieri in fuga
dal pubblico:
a rischio pronto soccorso,
reparti e cure essenziali.

@ SCOPRI DI PIU

ilNordEst.
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- Come prevenire
invecchiamento con
Ialimentazione

Leggi la guida gratuita e scopri quali cibi
rallentano l'invecchiamento e mantengono il
Corpo sano e ingder?

ilNordLst.
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Meta - Lead

Scopri come FatelierdiVionte bello Vicentino si
impegna a cAmplere seelteetiche rispettando
I'artigianalitaidiogniloperatere ¢ risaltando il
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Trend del mese nel
mercato Veneto

L'analisi economica aggiornata per capire, anticipare
e decidere

Ogni mese il Veneto si conferma un territorio dinamico e in
evoluzione, Con "l Trend del Mese” offriamo uno sguardo rapido
ma profondo per crientarsi tra dati, segnali e opportunita.

Un video report mensile con analisi
aggiornate su:

Settori in difficolta - Produzione, domanda, lavora in calo.
Focus su territori colpiti e strategie di tenuta.

Settori in crescita - Logistica, turismo esperienziale, biotech,
green economy. Dove investire, chi assume, quali competenze
SEMVono.

Investimenti e trasformazioni - Infrastrutture, rigenerazione
urbana, fondi PNRR e bandi attivi.

Lavoro e competenze - Figure richieste, mismatch, reshoring,
nuovi contratti @ percorsi formativi.

Export e mercati esteri - Aree in espansione, rischi geopolitici,
distretti export-oriented.

Per chi ¢ pensato

Se sei imprenditore, manager o professionista in Veneto,
questo strumento ti aiuta a:

k + Prendere decisioni strategiche

i xl-l

nd del mese el
cato Venelo

Ciao [Nome],

razie per esserti iscritto/a alla nostra newsletter.

ome promesso, oggi ti raccontiamo il trend che ha segnato
il mese di aprile nel Triveneto, con I'analisi completa firmata
linordest.

boom del turismo locale
e sostenibile

Aprile ha visto un forte incremento della domanda legata a

eventi culturali, iniziative outdoor e turismo slow.
In particolare:

« +38% di afflusso agli eventi locali rispetto ad aprile 2023

* Aumento della spesa media per attivitd enogastronomiche
e ricettive

+ Maggiore coinvolgimento di partner pubblici e privati
nella promozione dei territori

Nel nostro approfondimento
. | L] . L




{5 notizie triveneto

Tutti  Notizie Immagini Video Video brevi Libri Web : Altro Strumenti

Sponsorizzato

° I Nord Est
https://www.ilnordest.it

Tutto il Nord Est in un Click

Leggi le notizie piu aggiornate dal Triveneto. Cronaca locale, eventi, politica e sport. Tutto quello che

S r h succede nel Nord Est, in un solo portale.
e a c Cronaca Treviso Padova Venezia-Mestre
m ANSA
s <=’ https://www.ansa.it » veneto

Ultime notizie Veneto °

Veneto - Scoperta raffineria con 60 chili di eroina a Padova, un arresto - Al via |la selezione per 4500
lavoratori - Faita Federcamping, in crescita turismo ' ...




IL PICCOLO

CRONACA  REGIONE  NORDEST  ITALIA  BALCANI  MONDO  CULTURAESPETTACOLI  SPORT  VIDEOLOCALI

L'informazione
l or St che ti orienta
B Ancoraladri in azione a
Trieste: spaccata in

trattoria e furto in un
market

I fatti accaduti a Borgo San Sergio e in via Orlandini. Il blitz nel
supermercato & andato a buon fine: sottratti dal fondo cassa 200 euro

IL VIDEO | Ladro al
supermercato Bosco di via
Orlandini

LACRONACA
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